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Jollesejlads, vandpjaskeri, havkajakker, teltlejr, natlab,
stagvendinger og masser af nye venner. Rekruttering i bernehgjde
~ stottet af Torm Fonden.

Der skal boffes, nar Fevajollerne kommer op i fart. Det er de store drenges favoritjolie -
ogsa selv om de tit bliver "sldet af” og ender med en valtet jolle,

- De fleste |zerer lige s meget pa en uges
Sommercamp, som de ellers laerer pa et
helt ar i deres sejlklub. Sadan en dag,
hvor optimisterne krydser fra Skuldelev
op til Frederikssund pa to en halv time,
rykker virkelig noget. Jeg var der selv
og var henne ved hver enkelt sejler og
hjalp dem med at sidde rigtigt i jollen,
holde korrekt pa skodet og trimme
sejlet. Det er den slags, der gor dem
gode, siger Christian Hangel, lgjrchef pa
Frederikssund/Marbaek Juniorsejlcenters
Sommercamp, der blev afviklet den

forste uge af august.

Sondag den 2. august ankommer
39 bern fra juniorafdelingerne i Fre-
derikssund, Frederiksveerk, Havnso og
Bramsnaes. De kaster sig straks ud i at
banke plokker i, pakke vaddragter ud og
laegge soveposerne klar i teltene - mens
foraeldrene |zesser medbragte joller af
og forsager sigmed gode rad om orden,
sengetider og vasketoj.

Mandag morgen starter program-
met. Alle joller kommer ud pa fjorden
bade formiddag og eftermiddag, og

instruktererne er pa vandet i folgebade
og giver gode rad om trim, teknik og
placering i jollen.

Vade barn

Sa snart sejladsen slutter, plumper bor-
nene i vandet. Alle har vaddragter og
redningsveste pa, sa de kan svomme,
pjaske, lege, hoppe og skubbe hinanden
(og en enkelt instrukter) i - i timevis
i den lille beskyttede bugt inden for
havnen.

De store forsoger at "drukne” en
optimistjolle, nogle svommer pa tur,
pigerne holder fnisemode midt ude i
bugten.

Onsdag aften ankommer en trailer
med masser af havkajakker, surfbraetter
og andet godt vandlegetaj, og det giver
ekstra mange timer i vandet.

De fleste aftener bliver de sidste
born hevet op og terret ved sengetid
klokken 21.30.

Torm-stette

Nar bornene over sig i splinternye Feva-
og Terajoller, og nar der ankommer
en trailer med superdyrt vandlegetgj
til store og sma, er baggrunden spon-
sorater.

Dansk Sejlunion stotter campen oko-
nomisk, sa foraldrebetalingen bliver
overkommelig.

Men de store stettekroner til indkeb
af joller, uddannelse af instrukterer
og til det, der p4 Camp-sprog hedder



JUHuuuuuucr.ﬁézr:_qzne sejlede opti-

mistsejlerne til Skuldelev, hvor en af folge-
badene bod pa sleebeture i en badering.

"Torm-Traileren” - en trailer med hav-
kajakker, surfbreetter, ekstra vaddragter
og andet godt til vandsjov kemmer fra
Torm Fonden.

-Vier glade for at kunne stotte dansk
sejlsport og iseer ungdomsarbejdet, og
vi stotter med et betydeligt belob over
de neeste fire &r, siger Fondens direkter,
Jens Bjergmose.

Stotten retter sig imod ungdoms-
og breddearbejdet i Dansk Sejlunion.
Desuden stotter Fonden elitearbejdet
pa landsholdet.

- Vi finder, at det er vigtigt, ogsa at
stotte breddearbejdet - og at gore det

Aspiranter i hus

over leengere tid, sa aktiviteterne kan fa
lov til at rodfzeste sig, s& instruktererne
kan blive uddannet, og sa aktiviteterne
kan na at fa opmeerksomhed fra forael-
dre og deltagere.

Baggrunden for, at Torm Fonden
stotter sejlsport for bern og unge, skal
findes i Fondens almene stotte og in-
teresse for at fremme born og unges
interesse for sejlsport.

Og - naturligvis - gor det heller ikke
noget, hvis et par af de unge skulle f&
oje pa en Karriere til ses ude i horison-
ten, mens de trimmer sejlene i deres
Torm-Fevajolle.

- Arets mal er naet. Vi er nasten i hus med de 200 praktikaftaler, som har vaeret

malet for i ar.

Det er meget gleedeligt. Sammenholdt med, at vi ogsa kom i hus i 2007 og
2008, viser det, at budskaberne i Det Bla Danmarks fzelles rekrutteringskampagne
er kommet ud, siger vicedirektor Pia E. Voss, Danmarks Rederiforening.

Hun understreger, at rekruttering ikke er gjort med én ting eller en enkelt
indsats - det er noget, der skal forega over mange ar og pa mange forskellige
planer og platforme: det er det lange seje traek, der skal til for at na de unge.

- Det, der er lykkedes, er da ogsa en meget bred indsats, hvor kampagnen,
der koordineres fra Danmarks Rederiforening, har skabt grundelementerne, og
hvor de enkelte rederierne har bakket op og veeret aktive med massive tiltag,
der har gjort, at der er sat billeder og facts p4 "Det Bla Danmark”,

- Det var ogsa vores filosofi, da vi i sin tid skabte kampagnen; den skulle veere
"backbone”, men kunne ikke st4 alene. De enkelte interessenter skal byde ind
med deres egne delelementer i kampagnen og overfor de unge vise de virksom-
heder, som tilsammen udger Det Bla Danmark.

Tosesnak. Maja og freja hygger sig i “rum so”.

- Det er Kklart, at rederierhvervet ha-
ber pa en afsmittende effekt, nar der
star TORM pa sa mange joller. Fonden
stotter ogsa skoleskibene og Det Bla
Danmarks rekrutteringskampagner,
sa vi haber da pa, at tingene kom-
mer til at hazange sammen, siger Jens
Bjergmose.

Qg - tilbage til lgjren - viser snak-
ken over optimistjoller, vaddragter og
teltplokke rent faktisk, at flere af sejl-
klubberne har sendt deres unge af sted
pé et af skoleskibene.

$4 ja - det virker, nar ham Torm Trai-
ler kommer forbi... ®

De harde facts:
Nystartede pa maritim uddannelse
efter sommerferien:

Kystskipper/sattekipper 31
Smtteskipper 2. semester

Skibsforer - 48
Voksenuddannelse styrmand 8
Skibsofficer teori 1 73

Seniorofficersuddannelsen |

ialt 44
Skibsmaskinist 14
Grundkursus skibsassistent
Maskinmesteruddannelsen




